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BBenenue

BogBneu€HHOCTD MOJIb30BaTeNel B COLMATBHBIX COOOIIECTBAX SBIISCTCS OJHUM M3 Hauboee
HaOJIIOTaeMbIX TIPOSIBIICHUN TTOBEACHUS Ha U(POBBIX Tiargopmax U u3MepsieTcs uyepes nudpoBbie
cJelbl, BKJIIOYas MPOCMOTPBI, JIAUKKU M PEnocThl. (s comocTaBieHUs peakuuu ayIuTOPUU HpPU
pa3IMYHOM OXBaTe MyONMKalMi M pa3HOM pa3Mepe cooOHiecTB Oosiee KOPPEKTHO HCIOIb30BaTh
HOPMHUPOBaHHBIE TOKA3aTENIN, PACCUMTAHHBIE KAaK OTHOILICHHUS JIAHKOB M PENOCTOB K MPOCMOTPAM
[1]. B mayuHoi#l nureparype MOTYEPKUBACTCS, YTO OOJACTh M3MEPEHHs BOBJICUEHHOCTH OCTAETCS
(parMeHTUPOBAHHOM: MCIONB3YIOTCSI pPa3HBIC ONPENENICHUsI M TOKa3aTeld, a TakKe OTMEYaeTCs
OTCYTCTBHE YCTOWYMBOTO COTJIACHSI OTHOCHUTEIHHO crocoboB wu3Mepenus [1]. Kpome Toro
OTMEYAeTCs, YTO pe3ylbTaThl MOTYT CYIIECTBEHHO 3aBHCETh OT THIIA KOHTEHTa, Qopmara
MyOIuKauii 1 0COOCHHOCTEH TUIaT(OPMBI, TIOATOMY BBIBOABI, IMOJTYUYEHHBIE HA OJHOW Iatdopme,
HE BCET/Ia HAMpSMYIO MEPEHOCSITCS Ha IPYTYIO U TPEOYIOT SMIUPUUYECKON IPOBEPKU B KOHKPETHOM
KOHTEKCTE W Ha KOHKPETHBIX MeTpukax [2, 3, 4]. CymiecTBeHHas 4acTh AIMIUPHUECKUX PabOT 1Mo
TEMaTUKe U TOHAJIBHOCTH TEKCTa MPOBOJUTCS Ha 3apyOEKHBIX IIATPOpMaxX U B aHIIOS3BIYHOM
KOHTEKCTE; MPHU 3TOM COXpPaHAETCA MOTPEOHOCTh B MPOBEpKE MOAOOHBIX 3aBHCHUMOCTEH B paMKax
poCCHiCKUX TUTAaTHOPM M PYCCKOS3BIYHBIX COOOIIECTB, MOCKOIBKY MEXaHUKH OXBaTa M PEakluu
ayIMTOPUU MOTYT OTauyaThcs [3, 4, 5, 6].

Ilepen Hamu CTaBUTCS CIEAYIOLIUMN HCCIIEIOBAaTEIILCKUN BOIPOC: KaK TEMAaTUKa U
SMOLIMOHANbHA ~ OKpacka NyOnukauumid  cBsizaHbl ¢ KO3 (UIUEHTAaMU  BOBJICYEHHOCTH
(Tafiku/mpoCMOTpPbl M PEMOCTBI/TIPOCMOTPBI) B COLMANBHBIX COOOIIECTBAX Ha IuIaThopme
BKonraxre?

OcHoBHasl yacTh

HccrnenoBanne  miuaHMpyeTcss MNpoOBeCTH B (GopMmare  KOJUYECTBEHHOIO — aHaIM3a
miargopmennbix nanHbix BKontakre. Bynmer copmupoBaHa BhIOOpKa MyONHMKAIMN U3 OTKPBITHIX
cooOmiecTB, OTOOpPAaHHBIX IO 3apaHee 3aJaHHBIM KpPUTEPUSAM (THUIl COOOIIECTBA, PETYISIPHOCTH
myONMUKauii ¥ TO0CTYIHOCTh METPUK BOBICUEHHOCTH) 32 €IUHBIN Nepro HaOMIOACHHUS;, ISl KayKI0M
nyOnukauu OyIyT BBITPY)KEHBI IOKa3aTeld MPOCMOTPOB, JaiikoB W pernoctoB. Ha mx ocHoBe
PacCUMTHIBAIOTCSI HOPMHUPOBaHHBIE KOA(M(UIMEHTHl BOBJICUEHHOCTH: OTHOIICHHE JIAHKOB K
MIPOCMOTPAaM U OTHOILIEHHE PENOCTOB K MpOCMOTpaM. TeMaruka myOnukanuii OyaeT onpenaensiThes
aBTOMAaTU3MPOBAaHHO METOJAaMU TEMaTHMYeCKOro aHaliu3a TEKCTa, a SMOIMOHAJbHas OKpacka —
ABTOMATUYECKON KJaccuukanuen TOHAJIbHOCTHU B TPEXKIACCOBOU cxeme
«TO3UTHBHAs—HETaTUBHAS—HEUTpalIbHAsD), OPUEHTUPOBAHHOM HA  PYCCKOSI3BIYHBIE  TEKCTHI
COLMANIbHBIX Menua. J[Isi oTBeTa Ha MCCIIeA0BaTENbCKH BOIPOC MPEIyCMaTpUBAETCsl TOCTPOCHHE
CTaTUCTUYECKUX MOJIENIEH, B KOTOPBIX 3aBUCUMBIMH MEPEMEHHBIMU BBICTYIAIOT 00a K03 duiirenTa
BOBJICYEHHOCTH, a KITFOUEBBIMH (PAaKTOpaMH — TEeMaTHKa U TOHAJIBHOCTh TEKCTA; JOMOTHUTEIHHO
YUUTBHIBAIOTCS JJIMHA TEKCTa, BPEMEHHbIE XapaKTePUCTUKU IyOJMKAIMH U MPHUHAJIC)KHOCTh K
COOOMIECTBY, YTO MO3BOJISIET OTACITUTH BIUSHHUE CONEPXKAHHs OT BIUSHUS YCIOBUN IMyONUKAIMU U
paznuuuil  aynuropuu cooOuiecTB. [lomyueHHBIE OLIEHKH COIMOCTABISIIOTCS [UIS JBYX BHJOB
BOBJICYEHHOCTH, YTOOBI BBISBUTH pa3nu4us (AKTOPOB, CBSI3AHHBIX C PEAKIMEH aymuTOpUU U
pacnpocTpaHeHUEeM KOHTEHTA.



BriBoabI
OxumaeTcs, 9TO Pe3yJabTaThl UCCIIEIOBAHUS TTO3BOJISIT KOJIMUYECTBEHHO OMPENCITUTh BIUSHUC
TEMaTHUKH U SMOILIMOHAIBHON OKpPAacKu Ha KOI(PQPUIIMEHTHl BOBICYEHHOCTU TMPHU COMOCTABHUMOM
OXBaT€ MW YCTAHOBHUTH pa3nudus (PaKTOpOB IJsi peaKIud «OTOOPEHHS» U «PACIPOCTPAHEHUS.
[IpakTyeckass 3HAYUMOCTH COCTOMT B IPUMEHUMOCTH pE3YyJbTaTOB I IUIAHUPOBAHUS
KOHTEHT-CTpaTeruu coodmecTB BKoHTakTe B 3aBUCHMOCTH OT IIEJICBOTO THUIIA BOBJICYEHHOCTH.
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	Вовлечённость пользователей в социальных сообществах является одним из наиболее наблюдаемых проявлений поведения на цифровых платформах и измеряется через цифровые следы, включая просмотры, лайки и репосты. Для сопоставления реакции аудитории при различном охвате публикаций и разном размере сообществ более корректно использовать нормированные показатели, рассчитанные как отношения лайков и репостов к просмотрам [1]. В научной литературе подчёркивается, что область измерения вовлечённости остаётся фрагментированной: используются разные определения
	Исследование планируется провести в формате количественного анализа платформенных данных ВКонтакте. Будет сформирована выборка публикаций из открытых сообществ, отобранных по заранее заданным критериям (тип сообщества, регулярность публикаций и доступность метрик вовлечённости) за единый период наблюдения; для каждой публикации будут выгружены показатели просмотров, лайков и репостов. На их основе рассчитываются нормированные коэффициенты вовлечённости: отношение лайков к просмотрам и отношение репостов к просмотрам. Тематика публикаций будет
	Ожидается, что результаты исследования позволят количественно определить влияние тематики и эмоциональной окраски на коэффициенты вовлечённости при сопоставимом охвате и установить различия факторов для реакций «одобрения» и «распространения». Практическая значимость состоит в применимости результатов для планирования контент-стратегии сообществ ВКонтакте в зависимости от целевого типа вовлечённости. 

