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Введение. Выборность локации для развития бизнеса особенно актуальна в условиях 

роста конкуренции и развития малых и средних предприятий. Предиктивная геоаналитика 

повышает точность прогнозирования успешности выбора локации. Пространственно-

временной анализ, большие данные при мониторинге трафика, а также геосоциальное влияние 

являются основой оценки паттернов городской торговли и местоположения. Предиктивная 

аналитика и машинное обучение развивают новые возможности в оценке потенциала 

различных районов [1]. Изучение инновационных подходов, объединяющих большие данные 

и геаналитику, позволяют создать продуктовое решение для поддержки принятия решений 

начинающих предпринимателей по выборы локации бизнеса.  

 

Основная часть.  Современные методы геоналитиики и предиктивной аналитики 

основаны на эффективном использовании пространственно-временных данных для 

картирования покупательских паттернов в розничной торговле, которые используются для 

оценки локации бизнеса. Также модель геосоциального влияния, позволяет учитывать влияние 

социальных факторов и расширяет традиционные подходы в планировании местоположения 

бизнеса. 

При разработке продуктового решения и интеграции данных имеет высокую степень 

важности комплексный анализ, включающий эмпирические методы исследования и оценку 

устойчивости городских экономических систем. Современные интеллектуальные подходы, 

например, QuIS демонстрируют потенциал автоматизированных выбора местоположения с 

использованием машинного обучения [2]. Объединение различных источников данных в 

продуктовом решении, обеспечивает начинающих предпринимателей аналитическим 

инструментом. Применение предиктивной аналитики позволяет построить эффективный 

прогноз, в основе которого анализ точек интереса и транспортных потоков [3]. 

Анализ существующих работ в данной тематике позволяет оценить разработку 

интегрированной платформы для выбора локации, как перспективное решение для снижения 

рисков ошибок на первых этапах развития бизнеса и повышения конкурентоспособности 

предприятия. Исследования указывают на важность роли информационных технологий в 

оптимизации принятия решений, внедрение продуктового решения обеспечивает 

эффективное использование ресурсов и устойчивость бизнеса [4], [5]. 

 

Выводы. Проведен анализ существующих инновационных подходов и методов для 

оценки местоположения бизнеса. Практическая реализация представленных моделей и 

интеграция мультифакторных данных (демографических, транспортных, социальных и 

экономических) способствует принятию обоснованных решений в условиях динамического 

развития рынка. 
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