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Введение. Автоматическая генерация инфографики с использованием искусственного 
интеллекта активно применяется в аналитике и коммерции. В статистике она помогает 
визуализировать сложные данные, облегчая их интерпретацию, а в коммерческой среде — 
улучшает представление товаров, повышая вовлеченность покупателей. Современные 
инструменты используют машинное обучение (ML), обработку естественного языка (NLP) и 
генеративные модели изображений, упрощая процесс создания инфографики. Однако остается 
важная проблема — адаптация визуализаций под разные типы данных и бизнес-задачи [1]. 

Основная часть. Системы автоматической генерации инфографики в бизнес-сфере 
можно разделить на два типа:   

1. Первый – аналитический, ориентированный на обработку структурированных 
данных. Например — LIDA, система, которая принимает на вход CSV-файлы, суммаризирует 
данные, определяет цели визуализации и автоматически создает графики. Такой подход 
применяется в BI-аналитике, маркетинговых отчетах и инструментах бизнес-анализа [2].   

2. Второй – коммерческий, предназначенный для автоматического создания 
визуального контента в e-commerce. Генеративные модели, такие как Runway ML, Midjourney 
и Stable Diffusion, создают уникальные изображения товаров, адаптированные под аудиторию. 
Компьютерное зрение анализирует фотографии, выделяя ключевые атрибуты, а NLP-модели, 
например GPT-4 или Bloom, формируют информативные описания товаров. Это особенно 
актуально для маркетплейсов, где автоматизация создания карточек товаров помогает 
увеличивать конверсию и значительно снижать затраты на контент [3]. 

Выводы. ИИ-алгоритмы автоматической генерации инфографики уже сегодня 
значительно упрощают анализ данных и маркетинговую визуализацию, ускоряя принятие 
решений и улучшая пользовательский опыт. Однако нерешенными остаются задачи, 
связанные с адаптацией визуализаций под сложные многомерные данные и специфику разных 
рынков и влияния визуальных образов на человеческое восприятие, что требует дальнейшего 
развития технологий [4]. 
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