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Визуальная составляющая городских территорий является одной из важнейших 

характеристик города, её можно назвать лицом города. Одним из элементов внешнего 

вида любого современного города является наружная реклама на фасадах зданий. 

Самой известной концепцией, объясняющей важность визуального состояния 

территории, является Теория разбитых окон [1]. Джордж Келлинг и Джеймс Вилсон в 

1982 году пришли к выводу, что любые безнадзорные нарушения ведут к распаду 

общественного устройства [2]. 

Реклама в городе может быть не только незаконной, она может нести функцию 

средства коммуникации, быть неотделимой от места, стать частью архитектуры, как 

произошло в Лас-Вегасе. Можно даже говорить о целых зданиях в городе как о рекламе, 

например, об отелях [3]. Реклама может стать частью семиотики городского 

пространства [4].  

Визуальная составляющая города регулируется большим количеством законов, 

которые могут отличаться в разных городах и странах.Параметры законной рекламы, в 

частности, в Санкт-Петербурге, определяются постановлениями правительства Санкт-

Петербурга N1135 от 14 сентября 2006 года, N1002 от 20 сентября 2012 года, N576 от 13 

июля 2015 года и N40 от 31 января 2017 года.  

На данный момент для визуальной оценки городских территорий и контроля 

соблюдения законодательства есть лишь один метод: аудиты. С появлением панорамных 

карт и развитием области компьютерного зрения ученые разных стран исследовали 

возможность их применения для проведения аудитов территорий без необходимости 

присутствовать на этой территории. В 2011 году в Нью-Йорке было проведено 

исследование [14], в ходе которого осмотр тридцати семи кварталов Нью-Йорка вживую 

сравнивался с исследованием Google Street View этих же районов. Согласованность 

между оценками, сделанными вживую и по фотографиям, для 60,2% оценок составила 

больше 80%, для 22,3% от 60 до 80%.  

В 2014 году в MIT был представлен алгоритм StreetScore [18], по фотографии 

оценивающий безопасность улиц в человеческом восприятии. Обычно для создания карт 

восприятия большой территории проводится большое количество опросов граждан. В 

MIT предложили облегчить и ускорить этот процесс с помощью машинного обучения и 

панорамных карт. Предыдущие исследования [20] показали, что субъективная оценка 

безопасности территории в значительно большей мере зависит от внешнего вида 

территории, чем от возраста, пола или происхождения респондента. В итоге точность 

предсказаний алгоритма достигает 93,49%. 

Предлагается создать алгоритм компьютерного зрения, способный распознать на 

фотографии фасада здания рекламу, и с его помощью автоматизировать проведение 



аудитов по проверке соответствия рекламы на территории города законодательству. Для 

проверки гипотезы возможности обнаружения рекламы нейронной сетью были 

размечены 250 фотографии фасадов зданий Санкт-Петербурга и с их помощью до-

обучена модель mobilenet [29], изначально обученная на наборе данных COCO. 

Несмотря на маленький объем обучающей выборки такая нейронная сеть способна 

обнаруживать вывески. 
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