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Введение. Математический аппарат в различных областях жизнедеятельности человека 

играет значимую роль при разработке инструментов по поддержке принятия управленческих 

решений. В силу распространения, популяризации и доступности современных технологий 

человек стал проводить немало времени в виртуальной сети, что в свою очередь повлекло за 

собой стремительное развитие такого направления, как интернет-маркетинг. На текущий мо-

мент существует немало математических инструментов, применяющихся для продвижения 

информации в социальных медиа. Однако с развитием теоретико-прикладных методов иссле-

дования в данной предметной области формулируются новые постановки задач, соответству-

ющие требованиям бизнеса. В работе будет рассмотрен прототип системы поддержки приня-

тия управленческих решений в задаче формирования набора сообществ для размещения ре-

кламных объявлений [1-6], на примере социальной сети «ВКонтакте» с применением мето-

дов машинного обучения и оптимизационного подхода. 

Основная часть. Для решения поставленных задач и реализации прототипа системы 

использовались методы оптимизации, методы машинного обучения без учителя и общедо-

ступные статистические данные из социальной сети «ВКонтакте». Внедрение и использова-

ние подобной системы приведет к уменьшению временных и финансовых затрат и издержек, 

без потери результативности при проведении рекламных кампаний в социальных сетях. Рас-

сматриваются постановки задач линейной и многокритериальной оптимизации, а также за-

дачи кластеризации и оптимизации с предварительной кластеризацией в проблеме определе-

ния площадок продвижения информации в социальных медиа [7-9]. Применение предлагае-

мого подхода позволит при заданных тематиках сообществ, сформулированных предпочте-

ниях о важности параметров публикации, и при условии ограниченности бюджета в указан-

ный временной интервал, получать оптимальное решение с дополнительными рекомендаци-

ями по времени размещения и содержанию публикуемой рекламной записи. Проведен чис-

ленный эксперимент, в ходе которого были получены результаты и сделан ряд наблюдений, 

позволяющих сформулировать выводы о необходимости использования предлагаемого под-

хода как для решения задач бизнеса, так и для анализа текущих тенденций на рынке интер-

нет-рекламы. 

Выводы. Проведен анализ сервисов, предоставляющих статистические данные соци-

альных сетей, разработан и реализован прототип системы поддержки принятия управленче-

ских решений с использованием методов машинного обучения и оптимизации в задаче фор-

мирования набора сообществ для продвижения информации в социальных медиа [10-11]. 
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