
УДК: 004.89; 519.8 

 

«Интеллектуальная система поддержки принятия управленческих решений 

 в задаче формирования набора площадок распространения информации 

в средствах массовой коммуникации»  

Фурсов Д.В. (СПбГУ) 

Научный руководитель – доктор физико-математических наук, профессор 

 Крылатов А.Ю. (СПбГУ) 

Введение. Методы искусственного интеллекта, сценарное моделирование [1-5], а также 

оптимизационный подход являются неотъемлемой частью математического инструментария, 

используемого при разработке систем для помощи лицам, принимающим решения. В марке-

тинге существуют направления, где активно ведется разработка новых подходов к анализу и 

продвижению информации в сети Интернет. Моделирование распространения информации и 

внедрение систем поддержки принятия управленческих решений в средствах массовой ком-

муникации на сегодняшний день является актуальной задачей.  

Основная часть. Используя статистические данные [6] о площадках распространения 

информации в средствах массовой коммуникации была разработана и реализована интеллек-

туальная система поддержки принятия управленческих решений на языке программирования 

Python в среде разработки PyCharm. Система спроектирована с применением методов ма-

шинного обучения без учителя, а также методов оптимизации. Сформулированы постановки 

задач оптимизации [7-8], кластеризации и оптимизации с предварительной кластеризацией. 

Кроме того, реализованы функции для формирования рекомендаций по размещению инфор-

мации в сети Интернет, позволяющие для каждой площадки рекомендовать: день недели, 

время суток, а также объем текста, наличие или отсутствие медиа файлов и ссылок в разме-

щаемой публикации. Проведено численное моделирование при различных входных парамет-

рах, в следствие которого, было получено достаточное количество наблюдений для формули-

рования общих выводов и оценки относительно необходимости применения указанных мате-

матических методов для решения поставленных задач. 

Выводы. Проведен анализ сервисов по предоставлению статистических данных инфор-

мационных площадок в сети Интернет, спроектирован и реализован прототип интеллекту-

альной системы поддержки принятия управленческих решений в задаче распространения ин-

формации в средствах массовой коммуникации с применением методов кластерного анализа, 

а также методов оптимизации [9-10]. Данная разработка в будущем может быть адаптиро-

вана и использована для проведения анализа в различных прикладных областях. 
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