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Введение. Спектакль является главным продуктом в театральной сфере, ему сложно 

найти аналог в другой отрасли, не связанной с искусством, в связи с этим вся сфера культуры 

развивается согласно своему индивидуальному пути. В связи со спецификой и природой 

искусства маркетинговые инструменты, концепции и механизмы для достижения 

поставленных целей зачастую должны быть адаптированы к особенностям социально-

культурного рынка перед внедрением и использованием. Воздействие глобальных трендов на 

развитие брендов в театральной сфере имеет свои особенности, связанные с непрерывным 

взаимодействием между обществом и брендом в сфере искусства, эмоциональными 

ожиданиями зрителей и необходимостью сохранения уже существующих особенных 

ценностей брендов в сфере театрального искусства [1]. 

Основная часть. Выявление тенденций развития брендов в театральной сфере и 

интерпретация глобальных трендов в рамках сферы искусства позволяет решить следующие 

задачи: 

1) Проектирование пути развития театрального бренда и способов его продвижения в 

условиях современного общества и постоянно развивающихся духовных ценностей 

потребителя [2]; 

2) Привлечение потенциальной целевой аудитории за счет внедрения современных 

маркетинговых подходов и технологий, позволяющих брендам вести коммуникацию в 

изменяющейся социально-культурной среде [3, 4]; 

3) Оптимизация использования современных цифровых технологий в рамках сферы 

сценического искусства; 

4) Индивидуализация использования глобальных трендов для сохранения базовых 

ценностей и идей театрального бренда. 

5) Сохранение релевантности брендов в театральной сфере потребностям зрителей и 

общества путем выявления движущих сил их развития и новой сегментации социума. 

Театральная сфера отличается разнообразием взглядов, возможностей и применяемых 

технологий, что важно сохранить, поскольку искусство существует в постоянном контакте с 

обществом, подвергается воздействию окружающей социальной обстановки и развивается по 

своему индивидуальному пути, адаптируя под себя современные тренды и технологии [1].  

Выводы. Проведен анализ трендов в современном маркетинге и спрогнозировано их 

влияние на развитие брендов в сфере театрального искусства.  
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