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В докладе рассматривается создание мобильного приложения, которое работает с 

геолокаций пользователя и показывает на начальном экране приложения ту карту, которая 

нужна автоматически. 
 

Введение. Упрощение использования дисконтных карт. Возможность работы 
приложения с геолокацией позволяет пользователю без проблем найти нужную ему карту 
лояльности и не тратить время на ее поиск. А также миссией проекта является создание 

эффективного мобильного приложения, предлагающего потребителям услуги, которые 
являются необходимыми и доступными для них и обеспечить поступательное развитие и 

стабильный рост благосостояния инициатора проекта. 
 
Основная часть. Проект предполагает обеспечение работы приложения с 

дисконтными картами, которое работает с геолокацией пользователя. Работа с геолокацией 
пользователя и показ на начальном экране приложения той карты лояльности, которая нужна 

автоматически. Цель данного проекта – создание социального сервиса для пользователей  и 
бизнес инструмента для продвижения товаров и услуг торговых сетей с программами 
лояльности, а также улучшение качества и повышение уровня сервиса процесса подбора 

дисконтных карт при использовании геолокации пользователя и сокращение материальных 
затрат. 

Основными потребителями продукции будут: 
− Активные пользователи сети интернет, преимущественно имеющие доступ к 

мобильному интернету. 

− Торговые сети с программами лояльности. 
− Прочие потребители и организации. 

Задачи проекта это: 
− автоматизировать использования карт лояльности с помощью геолокации; 
− собрать все карты лояльности в одно приложение; 

− перенести все карты на другое устройство; 
− обеспечить безопасность пользователь (преобразование при необходимости 

карты в qr-код или штрих-код); 
− обеспечить работу приложение в оффлайн режиме при необходимости с утратой 

главной возможности; 

− создать виджет благодаря, которому не придется постоянно открывать 
приложение; 

− выпускать карты лояльности прямо в приложении. 
 
Выводы. Проведен анализ рынка мобильных приложений с дисконтными картами, а 

также сравнение будущего приложения с конкурентами. Был составлен прототип мобильного 
приложения с  учетом особенностей рынка. 
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