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Введение 
Мошеннические клики – большая проблема рекламных онлайн сетей, которая приносит 

большие убытки рекламодателям. Глобальные убытки рекламодателей исчисляются 
десятками миллиардов долларов, так что проблема остается актуальной как на стороне 
площадок, так и на стороне рекламодателей. 

Существует множество способов, которые обычно сводятся либо к методам поиска 
аномального поведения через моделирования через графы или вероятностные 
распределения, либо к некоторым эвристикам, основанным на знании из предметной 
области. 

 
Цель работы 

Разработка методики обнаружения сложных мошеннических атак, которые не очень 
хорошо обнаруживаются простыми эвристиками поиска плотных по времени накруток 
кликов. Так, например, тяжело искать тщательно продуманные атаки через ботнеты или 
зараженные вирусами веб-клиенты пользователей. 

 
Базовые положения исследования 

В ходе данной работы предполагается разработать улучшенный метод автоматического 
обнаружения мошенничества в таргетинговой рекламе. Предполагается, что итоговый метод 
будет сочетать в себе наиболее результативные подходы, используемые в эффективных 
современных методах: сети совместного посещения, классификаторы, методы визуализации 
и др. 

 
Предварительные результаты 

На данный момент рассмотрены популярные ботнеты и наиболее эффективные методы 
обнаружения мошенничества в таргетинговой рекламе. Разработана и подготовлена к 
тестированию на реальных данных общая схема улучшенного метода обнаружения 
мошенничества в таргетинговой рекламе.  
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